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Pure Care

Het is tijd voor jezelf, het is tijd voor pure verzorging
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Omschrijving
Win één van de 10.000 Pure Care dagcrémes, of maak kans op een
kortingsbon.

Doelgroep
Vrouwen 30+

Doelstelling

e Awareness verhogen voor de nieuwe Pure Care crémes door
optimaal bereik te generen binnen de doelgroep

e Trial stimuleren middels een weggeefactie van 10.000 produc-
ten en het verstrekken van kortingscoupon

Campagne op Hyves

Vanuit het thema: “Het is tijd voor jezelf, het is tijd voor pure
verzorging” heeft Pure Care een sociale campagne binnen Hyves
opgezet. Via deze campagne kunnen vrouwen kans maken op één
van de 10.000 Pure Care dagcrémes. Ook kunnen de deelneem-
sters hun vriendinnen tippen via de Tell-a-friend om ook mee te
doen aan deze actie. Een kortingscoupon wordt verstrekt bij het
niet winnen van een van de cremes.

Om de relevantie voor de gebruikster te verhogen krijgen deel-
neemsters na het invullen van hun postcode automatisch de
dichtstbijzijnde apotheek te zien waar ze het product kunnen
ophalen.
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Hat anige dat ju hoalt be doen om kans e maken op 1 van de
10,005 Pura Care dagerims, & jo gegevens ivulen.
Kleane mosste toch?

Meld e aam en nlviang 1 van de 10.000 Pure Cane degerinees.
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* allen getarget op vrouwen

Campagne concept
Actiepagina
Tell-a- friend @

Resultaat

In totaal zijn er 222.000 bezoekers op de actiepagina geweest.
76.070 (unieke deelneemsters) vrouwen hebben aan deze
campagne deelgenomen en één van de Pure Care crémes
aangevraagd. Door de tell-a-friend functie, die een zeer

hoge virale werking heeft gehad onder de vrouwen, is het trial
doel gemaximaliseerd; Ruim 68% van de deelneemsters heeft
meegedaan met de actie nadat ze op de hoogte was gesteld
via de tell-a-friend.

Betrokken partijen
Partout Interactive (concept & realisatie), Digilogue (mediain-
koop), Chefaro (opdrachtgever)
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